
 

 

Globalizácia a medzinárodný obchod 

 

 

Modul Globalizácia a medzinárodný obchod je navrhnutý tak, aby študentom poskytol hlboké porozumenie 
procesom globalizácie a ich vplyvu na medzinárodný obchod, ekonomické vzťahy a podnikateľské stratégie. 
Globalizácia zásadne mení spôsob, akým organizácie fungujú a konkurujú na globálnom trhu, prináša nové 
príležitosti, ale aj výzvy spojené s kultúrnymi rozdielmi, právnymi reguláciami a ekonomickými 
podmienkami rôznych krajín. 

V úvodnej časti modulu sa študenti zoznámia s konceptom globalizácie, jej históriou a súčasnými trendmi. 
Pochopia, ako globalizácia ovplyvňuje ekonomické, politické a sociálne štruktúry na medzinárodnej úrovni 
a aké sú kľúčové faktory a aktéri utvárajúci globálne obchodné prostredie. Modul sa zaoberá aj úlohou 
medzinárodných inštitúcií, ako sú Svetová obchodná organizácia (WTO), Medzinárodný menový fond (IMF) 
či Svetová banka, a ich vplyvom na globálny obchodný systém. 

Ďalšou kľúčovou oblasťou je ekonomická teória medzinárodného obchodu, vrátane princípov 
komparatívnej výhody, obchodnej bilancie a úlohy nadnárodných korporácií. Študenti sa dozvedia, ako 
analyzovať ekonomické ukazovatele ovplyvňujúce medzinárodný obchod a pochopia, ako obchodné 
politiky jednotlivých štátov, ako je protekcionizmus či voľný obchod, ovplyvňujú globálnu ekonomiku. Modul 
tiež zdôrazňuje význam právneho a politického prostredia, vrátane obchodných regulácií, sankcií  
a medzinárodných obchodných zmlúv. 

Kultúrne a sociálne faktory zohrávajú v medzinárodnom obchode zásadnú úlohu. Študenti sa dozvedia,  
ako prispôsobovať obchodné stratégie kultúrnym rozdielom, efektívne komunikovať v multikultúrnom 
prostredí a budovať vzťahy s partnermi z rôznych kultúrnych kontextov. Dôraz je kladený na rozvoj 
interkultúrnych kompetencií a schopnosť prekonávať bariéry v medzinárodnej komunikácii. 

Stratégie pre vstup na zahraničné trhy tvoria ďalšiu dôležitú časť modulu. Študenti sa zoznámia s rôznymi 
spôsobmi expanzie, ako je export, franchising, joint ventures alebo priame zahraničné investície. Bude  
im predstavené, ako hodnotiť riziká a príležitosti spojené s pôsobením na zahraničných trhoch a vytvárať 
stratégie, ktoré zohľadňujú špecifiká jednotlivých trhov. Modul sa tiež venuje riadeniu globálnych 
dodávateľských reťazcov a logistike, kde študenti pochopia, ako efektívne riadiť dodávateľské reťazce  
v medzinárodnom kontexte, optimalizovať náklady a riešiť problémy spojené s geopolitickými rizikami  
a narušením dodávok. 

 

 
Cieľom modulu Globalizácia a medzinárodný obchod je poskytnúť študentom komplexné 
porozumenie procesom globalizácie a ich dopadu na medzinárodný obchod, ekonomické 
vzťahy a podnikateľské stratégie. Modul sa zameriava na kľúčové aspekty medzinárodného 
obchodu, vrátane ekonomických, politických, právnych a kultúrnych faktorov, ktoré ovplyvňujú 
obchodnú činnosť v globálnom meradle. Študenti sa dozvedia, ako efektívne analyzovať 
globálne trhové prostredie, identifikovať príležitosti a hrozby na zahraničných trhoch  
a navrhovať efektívne stratégie pre pôsobenie na medzinárodnej úrovni. 


