Globalizacia a medzinarodny obchod

Modul Globalizacia a medzinarodny obchod je navrhnuty tak, aby Studentom poskytol hlboké porozumenie
procesom globalizacie aich vplyvu na medzinarodny obchod, ekonomické vztahy a podnikatelské stratégie.
Globalizacia zdsadne meni spdsob, akym organizacie funguju a konkuruju na globalnom trhu, prinasa nové
prilezitosti, ale aj vyzvy spojené s kulturnymi rozdielmi, pravnymi reguldciami a ekonomickymi
podmienkami r6znych krajin.

V Uvodnej ¢asti modulu sa Studenti zoznamia s konceptom globalizacie, jej histériou a su¢asnymi trendmi.
Pochopia, ako globalizacia ovplyviiuje ekonomické, politické a socialne Struktury na medzinarodnej urovni
a aké su klucové faktory a aktéri utvarajuci globalne obchodné prostredie. Modul sa zaobera aj ulohou
medzinarodnych institucii, ako su Svetova obchodna organizacia (WTO), Medzinarodny menovy fond (IMF)
Ci Svetova banka, a ich vplyvom na globalny obchodny systém.

DalSou klu¢ovou oblastou je ekonomickd teéria medzinarodného obchodu, vritane principov
komparativnej vyhody, obchodnej bilancie a tlohy nadnarodnych korporécii. Studenti sa dozvedia, ako
analyzovat ekonomické ukazovatele ovplyviiujuce medzinarodny obchod a pochopia, ako obchodné
politiky jednotlivych Statov, ako je protekcionizmus €ivolny obchod, ovplyviuju globalnu ekonomiku. Modul
tiez zdb6raznuje vyznam pravneho a politického prostredia, vratane obchodnych regulédcii, sankcii
a medzinarodnych obchodnych zmluiv.

Kultirne a sociélne faktory zohrdvaji v medzindrodnom obchode zésadnu Glohu. Studenti sa dozvedia,
ako prispésobovat obchodné stratégie kulturnym rozdielom, efektivne komunikovat v multikultirnom
prostredi a budovat vztahy s partnermi z réznych kulturnych kontextov. Déraz je kladeny na rozvoj
interkulturnych kompetencii a schopnost prekonavat bariéry v medzinarodnej komunikacii.

Stratégie pre vstup na zahraniéné trhy tvoria dal$iu dolezZitd ast modulu. Studenti sa zoznamia s réznymi
spbsobmi expanzie, ako je export, franchising, joint ventures alebo priame zahrani¢né investicie. Bude
im predstavené, ako hodnotit rizika a prilezitosti spojené s pdsobenim na zahrani¢nych trhoch a vytvarat
stratégie, ktoré zohladnuju Specifikd jednotlivych trhov. Modul sa tieZ venuje riadeniu globalnych
dodavatelskych retazcov a logistike, kde Studenti pochopia, ako efektivne riadit dodavatelské retazce
v medzinarodnom kontexte, optimalizovat naklady a rieSit problémy spojené s geopolitickymi rizikami
a naruSenim dodavok.
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Cielom modulu Globalizacia a medzinarodny obchod je poskytnut Studentom komplexné
porozumenie procesom globalizacie a ich dopadu na medzinarodny obchod, ekonomické
vztahy a podnikatelské stratégie. Modul sa zameriava na kluc¢ové aspekty medzinarodného
obchodu, vratane ekonomickych, politickych, pravnych a kulturnych faktorov, ktoré ovplyviuju
obchodnu ¢innost v globalnom meradle. Studenti sa dozvedia, ako efektivne analyzovat
globalne trhové prostredie, identifikovat prilezitosti a hrozby na zahrani€nych trhoch

a navrhovat efektivne stratégie pre p6sobenie na medzinarodnej urovni.
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