Principy PR

Modul Principy PR je navrhnuty tak, aby Studentom poskytol zakladné znalosti a praktické zru¢nosti
potrebné pre efektivne riadenie vztahov s verejnostou, budovanie pozitivneho obrazu organizacie
a zvySovanie jej doveryhodnosti. Public Relations je klu€¢ovym nastrojom na udrzanie dobrej reputacie,
posilnenie znac¢ky a vytvaranie dlhodobych vztahov s kliu¢ovymi cielovymi skupinami.

V Uvodnej ¢asti modulu sa Studenti zoznamia s principmi a funkciami PR. Pochopia, ako PR pomaha
organizaciam komunikovat s verejnostou, zamestnancami, médiami a dalSimi partnermi a ako prispieva
k dosahovaniu strategickych cielov. Modul zd6razfiuje vyznam planovania v PR, priCom sa zameriava
na tvorbu komunikacnych stratégii, ktoré zodpovedaju hodnotam a cielom organizacie.

Jednou z klti¢ovych tém modulu je tvorba kvalitného obsahu. Studenti sa dozvedia, ako vytvarat tlacové
spravy, pripravovat podklady pre média a tvorit pribehy, ktoré oslovia a zaujmu cielové publikum. Déraz
je kladeny na schopnost prisposobit Styl komunikacie roznym kanalom, vratane socialnych sieti, blogov,
tlacovin alebo televiznych a rozhlasovych médii.

Modul sa tieZ venuje spolupraci s médiami, ktord je zédkladom Uspe$ného PR. Studenti pochopia,
ako budovat a udrziavat vztahy s novinarmi, organizovat tlaCové konferencie a efektivhe komunikovat
so zastupcami médii. Dozvedia sa, ako zabezpecit pozitivhe medialne pokrytie a rieSit pripadné problémy
spojené s negativnou publicitou.

Velky doraz je kladeny na krizovi komunikéciu. Studenti sa naudia identifikovat potencidlne krizové
situacie, pripravit sa na ich zvladnutie a efektivne reagovat v pripade, Ze kriza nastane. Modul zdbéraznuje
vyznam transparentnosti, rychlosti a konzistencie pri komunikacii poCas krizovych situacii, aby bol
minimalizovany ich negativny dopad na reputaciu organizacie.

Sucastou modulu je aj meranie a vyhodnocovanie efektivnosti PR aktivit. Studenti sa dozvedia,
ako definovat klu€ové ukazovatele vykonnosti (KPI), analyzovat medidlne pokrytie a hodnotit sentiment
verejnej mienky. Pochopia, ako vysledky PR kampani prenaSat do praktickych zlepSeni a strategickych
odporucani.

Modul zahffa aj aktualne trendy v PR, ako je vyuzivanie digitalnych nastrojov, monitoring socialnych sieti,
influencer marketing alebo interaktivny obsah. Studenti sa dozvedia, ako tieto trendy zadlenit do svojich
aktivit a prispdsobit sa rychlo sa meniacemu komunikaénému prostrediu.
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Cielom modulu Principy PR je poskytnut Studentom zakladné teoretické znalosti a praktické
zru€nosti nevyhnutné pre efektivne riadenie vztahov s verejnostou, budovanie reputacie
organizacie a zvySovanie jej vplyvu na kltic¢ové cielové skupiny. Modul sa zameriava na klu¢ové
aspekty PR, vratane strategického planovania, tvorby komunikaénych kampani, krizovej
komunikacie a vyuZitia modernych ndstrojov a technoldgii. Studenti sa naudia pléanovat
a realizovat PR aktivity, ktoré podporia image znacky, posilnia déveru a prispeju k dosiahnutiu
obchodnych a spolo¢enskych cielov organizacie.
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