Produktovy marketing
a brand management

Modul Produktovy marketing a brand management je navrhnuty tak, aby Studentom poskytol komplexné
znalosti a zruénosti nevyhnutné pre efektivne riadenie produktovych portfélii a budovanie silnej znacky.
Uspesny produktovy marketing a brand management st klii¢ové pre ziskanie konkuren&nej vyhody,
zabezpecenie dlhodobého rastu a udrzanie lojality zakaznikov. Tento modul prepaja strategické a taktické
aspekty marketingu, pricom kladie dbéraz na prepojenie analyzy trhu, vyvoja produktovej stratégie
a budovania znacky s praktickymi nastrojmi a realnymi aplikaciami.

V uvodnej ¢asti modulu sa Studenti oboznamia so zakladnymi principmi produktového marketingu. Naucia
sa analyzovat trh, identifikovat potreby zdkaznikov a definovat cielové segmenty. Modul kladie déraz
na pochopenie hodnotovej ponuky (value proposition) a jej vyznamu pri vytvarani produktovej stratégie,
ktora reflektuje sicasné aj buduce trendy a ocakavania zakaznikov.

DéleZitou témou je riadenie Zivotného cyklu produktu. Studenti sa dozvedia, ako prisposobit marketingové
aktivity jednotlivym fazam Zzivotného cyklu produktu, od uvedenia na trh cez rast a zrelost az po upadok.
Modul zd6raziuje vyznam pravidelnej analyzy portfélia produktov a optimalizacie stratégie s ohladom
na ziskovost a trhové prilezitosti.

Ktiéovu &ast modulu tvori brand management. Studenti pochopia vyznam budovania silnej znagky a naudia
sa vytvarat znackové stratégie zamerané na emocionalne prepojenie so zdkaznikmi, posilfiovanie dovery
a zvySovanie hodnoty znacky. Modul zahfha témy ako positioning znacky, jej vizudlna a komunikacna
identita a budovanie dlhodobej lojality zakaznikov prostrednictvom konzistentnej komunikacie a zazitkov.

Studenti sa v rdmci modulu dozvedia, ako personalizovat odkaz a prispdsobit ho réznym segmentom
zakaznikov a komunikaénym kanalom. Sucastou je aj oboznamenie sa s analytickymi nastrojmi,
ktoré umozfuju meranie vykonnosti marketingovych aktivit a optimalizaciu kampani.

Modul dalej zd6razriuje inovacie a trendy, ako su digitalizacia, personalizacia alebo udrzatelnost,
ktoré ovplyviiuju ako produktovy marketing, tak brand management. Studenti sa dozvedia, ako identifikovat
nové prilezitosti, riadit inovacie a vytvarat stratégie, ktoré zabezpecuju dlhodobu relevanciu produktov
i znacky na dynamickom trhu.
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Cielom modulu Produktovy marketing a brand management je vybavit Studentov komplexnymi
znalostami a zruénostami pre efektivne riadenie produktového portfélia a budovanie silnej
znaCky. Modul sa zameriava na strategické aj taktické aspekty marketingu produktov, od analyzy
trhu a vyvoja produktovej stratégie az po implementaciu marketingovych planov a podporu
znacky. Studenti sa dozvedia, ako vytvérat konkurencieschopné ponuky, riadit Zivotny cyklus
produktov a optimalizovat marketingové aktivity s ohladom na zvySovanie hodnoty

pre zakaznikov aj posiliiovanie pozicie zna¢ky na trhu.
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