
 

 

Strategické plánovanie v PR 
 

 

Modul Strategické plánovanie v PR sa zameriava na kľúčové princípy a zručnosti nevyhnutné pre efektívne 
plánovanie a realizáciu komunikačných stratégií. V dnešnej dynamickej dobe je dôležité, aby organizácie 
vedeli cielene osloviť verejnosť, budovať dôveru a posilňovať svoju značku. Tento modul ponúka študentom 
systematický prístup k strategickému plánovaniu, ktorý spája teoretické poznatky s praktickými 
zručnosťami. 

Študenti sa v rámci modulu naučia analyzovať aktuálnu situáciu organizácie aj širšieho prostredia, v ktorom 
pôsobí. Dôraz je kladený na identifikáciu príležitostí a hrozieb prostredníctvom nástrojov, ako je SWOT 
analýza alebo PESTLE analýza. Modul tiež predstavuje postupy, ako stanoviť jasné a merateľné ciele 
(SMART), ktoré budú zodpovedať celkovým strategickým zámerom organizácie. 

Dôležitou súčasťou modulu je tvorba komunikačných plánov. Študenti sa oboznámia s tým, ako vyčleniť 
cieľové skupiny, vybrať vhodné komunikačné kanály a vytvoriť konzistentné posolstvo, ktoré bude 
prispôsobené kultúrnym, sociálnym a jazykovým špecifikám publika. Modul zdôrazňuje aj potrebu 
prepojenia offline a online stratégií, vrátane práce so sociálnymi médiami, tradičnými médiami a priamou 
komunikáciou. 

Plánovanie a riadenie rozpočtu je ďalším významným aspektom. Študenti sa naučia efektívne alokovať 
zdroje, riadiť náklady a merať návratnosť investícií (ROI) spojených s PR aktivitami. Modul predstavuje 
nástroje na sledovanie kľúčových ukazovateľov výkonnosti (KPI) a ich interpretáciu pre optimalizáciu 
budúcich kampaní. 

Modul sa tiež venuje aktuálnym trendom a inováciám v oblasti PR, ako sú digitalizácia, využitie dátovej 
analytiky, personalizovaná komunikácia či využitie umelej inteligencie. Tieto moderné prístupy pomáhajú 
organizáciám lepšie osloviť cieľové skupiny a prispôsobiť sa dynamickým zmenám na trhu. 

 

 

Cieľom modulu Strategické plánovanie v PR je poskytnúť študentom komplexné znalosti  
a praktické zručnosti potrebné na vytvorenie efektívnej a ucelenej stratégie riadenia vzťahov  
s verejnosťou. Modul sa sústreďuje na kľúčové prvky strategického plánovania, vrátane analýzy 
situácie, stanovovania cieľov, tvorby komunikačných plánov a merania ich efektívnosti. 
Študenti získajú schopnosť prepojiť strategické plánovanie s obchodnými a komunikačnými 
cieľmi organizácie a navrhovať kampane, ktoré efektívne oslovia cieľové skupiny, budú budovať 
dôveru a posilňovať značku. 


