Strategické planovanie v PR

Modul Strategické planovanie v PR sa zameriava na klicové principy a zru¢nosti nevyhnutné pre efektivne
planovanie a realizaciu komunikac¢nych stratégii. V dneSnej dynamickej dobe je dolezZité, aby organizacie
vedeli cielene oslovit verejnost, budovat déveru a posiliovat svoju zna¢ku. Tento modul ponuka Studentom
systematicky pristup k strategickému planovaniu, ktory spaja teoretické poznatky s praktickymi
zru¢nostami.

Studenti sa v rdmci modulu naudia analyzovat aktualnu situaciu organizacie aj Sir§ieho prostredia, v ktorom
pbsobi. Déraz je kladeny na identifikaciu prilezitosti a hrozieb prostrednictvom nastrojov, ako je SWOT
analyza alebo PESTLE analyza. Modul tiez predstavuje postupy, ako stanovit jasné a meratelné ciele
(SMART), ktoré budu zodpovedat celkovym strategickym zamerom organizacie.

Délezitou studastou modulu je tvorba komunikaénych planov. Studenti sa oboznamia s tym, ako vyélenit
cielové skupiny, vybrat vhodné komunikacné kandly a vytvorit konzistentné posolstvo, ktoré bude
prisp6sobené kulturnym, socidlnym a jazykovym Specifikdm publika. Modul zdbéraziiuje aj potrebu
prepojenia offline a online stratégii, vratane prace so socialnymi médiami, tradi€¢nymi médiami a priamou
komunikaciou.

Planovanie a riadenie rozpodtu je daldim vyznamnym aspektom. Studenti sa naudia efektivne alokovat
zdroje, riadit naklady a merat névratnost investicii (ROI) spojenych s PR aktivitami. Modul predstavuje
nastroje na sledovanie klu€ovych ukazovatelov vykonnosti (KPI) a ich interpretaciu pre optimalizaciu
buducich kampani.

Modul sa tiez venuje aktualnym trendom a inovaciam v oblasti PR, ako su digitalizacia, vyuZzitie datovej
analytiky, personalizovand komunikacia ¢i vyuZzitie umelej inteligencie. Tieto moderné pristupy pomahaju
organizaciam lepSie oslovit cielové skupiny a prispdsobit sa dynamickym zmenam na trhu.

l-----------------------------------------~

Cielom modulu Strategické planovanie v PR je poskytnut Studentom komplexné znalosti
a praktické zru¢nosti potrebné na vytvorenie efektivnej a ucelenej stratégie riadenia vztahov
s verejnostou. Modul sa sustreduje na kli¢ové prvky strategického planovania, vratane analyzy
situacie, stanovovania cielov, tvorby komunikaénych pldnov a merania ich efektivnosti.
Studenti ziskaju schopnost prepojit strategické planovanie s obchodnymi a komunikadnymi
cielmi organizacie a navrhovat kampane, ktoré efektivne oslovia cielové skupiny, budu budovat

déveru a posilfiovat znacku.
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